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Martin Brablec byl pro tvorbu textli nadseny jiz od g
détstvi. Dle jeho vlastnich slov ho psani zacalo zajimat -
jiz v deviti letech, kdy si zacal psat ¢asopis, a uz od
gymnazia védél, ze by se jim cht€l zivit. Rozhodl se
tedy timto smérem vydat i v profesnim Zivoté, prvni
pracovni zkusenosti ziskal spolupraci s regionalnim
magazinem Tep Frydecko-Mistecka. Na Fakulté
socialnich studii Masarykovy univerzity studoval
nejprve zurnalistiku, pozd€ji presedlal na digitalni

média a politologii. Zacal se zajimat o reklamu a

marketing a ve volném case se samostudiem
zdokonaloval ve tvorbé reklamnich textti a cileného

obsahu obecné.

V roce 2010 nastoupil na pozici PR manazera pro internetovy obchod CZC.cz, psani ho vsak
nikdy neprestalo lakat. Volny cas, ktery mu jesté pri péc¢i o novorozeného syna zbyval, tedy
zaplnil pravé copywritingem. Zbésilé pracovni tempo nebylo ovSem dlouhodobé udrzitelné

a po roce intenzivni zatéze se Martin rozhodl pro zasadni zménu a zalozil si svou vlastni




agenturu.

Trefné nazvana Obsahova agentura zacala s jedinym ¢lenem tymu na volné noze pusobit
v bfeznu roku 2013. V tinoru nasledujiciho roku se pocet copywriterti zdvojnasobil a Martin
s kolegou Honzou si pronajali prvni kancelar. Agentura se od té doby neprestala rozristat
apo dvou letech ptisobeni se jiz s hrstkou prvnich zaméstnanc prestéhovala do
Jihomoravského inovac¢niho centra. Dnes sidli v prostorach na Slovakoveé ulici v Brné, a jiz
zdaleka se nezabyva pouze psanim texti. Pro klienty tvori nejen fotografie a videa, ale od
srpna letosniho roku po posileni vizualniho tymu i grafiku. Podle zakladatele se na trhu
odliSuje osobnéjsSim pristupem ke klientovi a také velice peclivym procesem prijimani a

zaucovani novych c¢lend tymu.

Hlavnim tématem prednasky bylo, co by mél dobry copywriter znat a umét.



Copywriting v praxi znamena tvoreni textu za komercnim, marketingovym nebo reklamnim
ucelem, od tvorby webovych stranek, pres zhotoveni tiskovin, az po budovani socialnich siti.

Copywritersky obsah neni umeélecké ani samotucelné dilo.

Vseobecné lze tici, Ze zakladni principy, kterymi se copywriting ridi, se v ¢ase nemeéni. Claude
Hopkins uz na prelomu 19. a 20. stoleti shrnul, Ze copywriter ma psat jednoduse, primocare
a pravdivé. Mél by vytvorit takovy obsah, ktery je jednoznacny a konkrétni, vyvarovat se
superlativ, klisé a negativity a vyzdvihovat pozitiva. Podstatné je také porozumét tomu, co

zakaznik chce, ¢eho se obava, jaka je jeho motivace a poskytnout mu uspokojeni jeho potreb.

David Ogilvy zastaval tytéz zasady jako Hopkins, navic doporucoval perfektné poznat
produkt ¢i sluzbu, pro niz tvotime obsah, z pohledu bézného uzivatele a kladl diiraz na

vyznam titulkd.

Prestoze tato doporuceni stale plati, pro praci copywritera uz v soucasnosti nejsou
dostacujici. Vzhledem k tomu, Ze se s modernimi technologiemi zménil kontext, ve kterém
obsah vznika, a zptlisob, jakym se dorucuje lidem, je potfeba mit mnohem rozsahlejsi
znalosti. Jakysi piresah do dalsich disciplin a oblasti. UZiteéné sféry mohou byt napft.
informacni technologie (fungovani vyhleddvaci a uzivatelskych rozhrani, uzivatelské
chovani na internetu), analytika (vyhodnocovani obsahu a jeho nasledna revize),
psychologie, prace s vizudlnim obsahem a dal$i. Prohlubovanim takovych védomosti se

buduje schopnost vysoce kvalifikované prace ve vice oborech.

S nastupem internetu se také objevila nova oblast — marketing obsahem. Patii sem jakakoli
komunikace s prijemcem, beze snahy néco prodat. Marketing obsahem se snazi vytvorit
vazbu mezi stavajicim ¢i potencialnim zakaznikem a tim, kdo nabizi produkt ¢i sluzbu.
Tohoto vztahu se snazi dosdhnout za pomoci obsahu, ktery neptesvédéuje, ale nabizi
uzite¢né, pouéné nebo zabavné informace. Takto vybudované propojeni pak v budoucnu

miiZe prerdst v transakci nebo nakup.

Pro zadinajici copywritery je zasadni ziskdvat hodnotné a smysluplné zkusSenosti.
V soucasnosti je velmi lehké sklouznout k automatizovanému vytvareni obsahu, kdy se autor
nad obsahem prili§ nezamysli a neptidavd mu néco navic, napriklad prostirednictvim uz

zminéného presahu do dalSich odvétvi.



Pro kvalitni copywriting je také stézejni spravné se ptat. Ziskavat informace o kontextu
vyrobku ¢i sluzby a o tom, kdo je nabizi — pro koho a za jakym Géelem vznika, zjistit slabé a

silné stranky apod. Je diilezité pochopit, pro koho a o ¢em obsah bude.

Pro kariéru kvalifikovaného a tspésného copywritera je, kromé znalosti jazyka a SirSich
védomosti a kompetenci, viznamna také schopnost neustalého uéeni se. Copywriter by mél
stale vstrebavat a zkoumat informace. Uvazovat jak nad psanim, tak nad celym procesem
tvorby obsahu, od ziskavani dat az po finalni podobu copywriterského produktu a jak ji
budou piijemci vnimat a pristupovat k ni. V neposledni fadé by na sobé mél copywriter
neustale pracovat. Podstatné je ziskavat relevantni zpétnou vazbou od odborniki ve svém

oboru a udit se ze svych chyb. Tak se bude ustavi¢né posouvat k lepsim vysledkiim.



